LE MARKETING

La definition de 1l'offre

Personnalisation de
['offre. consommation
creatrice d'experience,
prix et politiques

La distribution de l'offre

Distribution de [offre. lartfaires.

choix de distribution et
technologies numeriques.

La communication de l'offre

Communiquer, medias.

valorisation de [loffre.

numerique outils pour
enrichir la relation client.

Nous avons choisi cet enseignement spécifique pour les travaux
de groupes favorisant la cohésion, les diverses études de produits,

pour enrichir nos connaissances et developper notre capacitée
d’'organisation, d’initiative, d'autonomie, et de créativite.




