Présentation de flacons

Thématiques : monument, nature, animaux, corps humain, artiste, phénomène naturel…

Bichara - "Ramsès II"- 1928 – Verreries de St-Louis
Ce flacon représente l’obélisque de Louxor, en Egypte, dédiée à Ramsès II, obélisque qui forme une paire avec celle se trouvant à la Place de la Concorde à Paris. Les hiéroglyphes sur les 4 faces du flacon sont dédiés au pharaon Ouser Maat Ré. Sur certains flacons de Bichara, les faces des pharaons ont pris le visage de M. Malhamé Bichara, le parfumeur syrien établi à Paris en 1896.
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Alphonse GRAVIER - "La Cascade" - 1926 Baccarat
Les Cristalleries de Baccarat ont produit ce flacon pour la Maison Gravier, un parfumeur établi à Paris en 1880 et qui a spécialement mis sur le marché de magnifiques présentations de parfum entre 1910 et 1926. La plupart des flacons de la marque ont été manufacturés par Baccarat. 

Les commercialisations de Gravier sont habituellement très luxueuses et originales."La Cascade" est la réplique d’une fontaine, surmontée d’un dauphin. C’est un exemple de présentation bicolore; ici, le flacon combine le verre clair, transparent, et le verre recouvert d’une belle patine dans les tons de vert, en un subtil mélange harmonieux de couleurs. Le coffret, à pans géométriques réguliers, est dans la ligne Art Déco de l’époque; il a un aspect élégant par son revêtement extérieur "cuir vert".
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« Eucalyptus » - 1919
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dreucalyptus (dans un moule pressel. Ce flacon tainté d'une patine|
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« Les Trois Hirondelles » - 1920

[image: image5.png]Flacan de René Lalique. Flacon de parfum cylindrique en cristal
transparent surmonte d'un bouchon en verre pressé moulé
représentant trols hirondelles sylisées en vol

Cest un exemple type des bouchons extrémement décoratifs
des flacons de parfum produits par Lalique dans les années 1920.
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Jean Patou - « Normandie »
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“Schoking” - Elsa Schiaparelli - France - 1937 

La création d'un flacon

Alors que jadis seul le jus semblait compter, voici qu'à l'aube du XXe siècle un homme allait révolutionner l'emballage des fragrances les plus subtiles : François Coty conçoit la parfumerie, "le parfum est son emballage", comme une entité artistique. En s'associant avec René Lalique, il donne ainsi une nouvelle vocation au flacon de parfum:

L'art du flaconnage prend alors toute sa place parmi les arts décoratifs, car s'il est de simples bouteilles, il est aussi de beaux flacons. Flacons d'antan, flacons de rêve, ils sont souvent le seul souvenir d'une table de toilette de notre enfance. Le flacon appartient alors à la nature ou au rêve évoqué à travers la mémoire.

Aujourd'hui, le flacon est un ambassadeur déclinant le message du parfum ; parfois le précédant même. Il est souvent un instrument de communication, d'expression, de séduction.

Dans la publicité d'un parfum, le consommateur voit d'abord le flacon qui joue le rôle le plus déterminant. En effet, représenter matériellement la fragrance reste impossible. Conjointement à l'emballage et, naturellement, au concept marketing qui a précédé à sa création, il se fait en quelque sorte messager du parfum.

Expression orale

En quoi le flacon est-il important lorsque l’on choisit un parfum ?

A quels aspects du flacon êtes-vous sensible ? (forme, matière, couleur, texture, créativité…)

D’après vous, à quoi est dû le pouvoir de séduction du verre, du cristal ?

Lui préférez-vous d’autres matières ? Lesquelles ? Pourquoi ?
Quelle est la place du parfum dans votre pays ?

Qui l’utilise : les hommes, les femmes ? L’offre-t-on ? A quelle(s) occasion(s) ?

Avez-vous un parfum préféré ?

Autres documents présentés : flacons de parfums du site de Saint-Gobain.

